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LOGOTYPEN

LOGOTYPENS DELAR

Logotypen består av en symbol och ett ordmärke. Logotypen måste alltid före-
komma i de rätta färgerna. Logotypens huvudfärg är Pantone 072.  I CMYK-bland-
ning trycks den med 88-76-0-0. 

Logotypen är gjord för användning mot vit bakgrund och kan därför bara använ-
das så oavsett tryck på papper, tyg eller i digital användning. Används den mot 
mörk bakgrund måste den därför ligga ovanpå en vit cirkelformad platta.

Inga andra färger får användas än de ovan nämnda. Observera att logotypen inte 
får tryckas i halvtoner eller avvika på något annat sätt från originalet.

VISUELLA BYGGSTENAR

OrdmärkeSymbol

Svartvit version av logotypen för användning i gråskaletryck

Logotypen i originalutförande

Vid användning mot annan bakgrund än vit läggs logotypen mot en vit cirkelformad platta
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fortsättning LOGOTYPEN 

LOGOTYPENS MÅTTSÄTTNING

All användning av logotypen ska utföras utifrån originalet. 
Storleken på logotypen mäts alltid utifrån bredden på hela 
logotypen.

Minsta rekommenderad storlek är 25 mm (som på visitkort). 

Idealisk storlek på logotypen är 45 mm

Mått mäts enligt bredden på hela logotypen

35 mm 25 mm45 mm

Frizon

1X

0,5X

0,5X

0,5X0,5X

LOGOTYPENS FRIZON

Runt logotypen finns en frizon. Frizonen är minimiavståndet 
till annan grafik, text eller bild. Samma minimiavstånd gäller 
till ytterkanten på de material där logotypen ska placeras. 
Frizonen är ett minimum; ju mer fri yta som finns runt logo-
typen, desto tydligare framträder den.

Frizonens storlek utgår från höjden på symbolen och är 
hälften av den. 

VISUELLA BYGGSTENAR
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FÄRGER 

FÄRGPALETT

Färgpaletten är komponerad utifrån logotypens blå färg. I trycksaker och dagligt 
kommunikationsmaterial jobbar vi i princip uteslutande med blå toner. Med rätt blå 
toner i text och grafik mot vit bakgrund får vi en sammanhållen grafisk identitet och 
ett visuellt tydligt varumärke.

Vi har en egen färg, den rosa, som skiljer oss från Läkarförbundet. Den rosa färgen 
kompletterar den blå samtidigt som den tydligt sticker ut och markerar vårt egna 
material. 

Rosa är en omdebatterad färg som sedan början av 1900-talet, då den fortfarande 
var starkt knuten till det manliga könet, förändrats till att bli synonym med det 
kvinnliga för att sedan nästan förkastas. Men rosa har alltid ansetts som en positiv 
färg och symboliserar bland annat omsorg, tillgänglighet och förståelse.

Proportioner för användning av färgpaletten. Den vita bakgrunden är en del av helheten.

Logotypfärg

Primärfärg

Sekundär- och 
komplement-
färger

Accentfärg Alertfärg

Bas

VISUELLA BYGGSTENAR

Rubriker ligger i 
blå primärfärg
Exempel användning av den rosa färgen som de-
korelement. Text ligger i svart eller blå färg. Rosa 
används som komplement i grafik, faktarutor eller 
liknande. 
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Logotypfärg

Accentfärg

Primärfärg plattorPrimärfärg text, detaljer

Alertfärg

Komplementfärger
Färg som inte delas med 

Läkarförbundet

PMS: 072 CVC
CMYK: 88-76-0-0
RGB: 61-74-154
HEX: 3c4999

PMS U: 2728
CMYK: 72-52-0-0
RGB: 87-117-184
HEX: 5774b8

CMYK: 85-65-0-0
RGB: 58-91-167
HEX: 3a5ba6

CMYK: 55-30-0-0
RGB: 127-162-213
HEX: 7ea1d5

CMYK: 0-84-100-0
RGB: 231-67-16
HEX: ff4d00

CMYK: 15-0-5-0
RGB: 224-241-245
HEX: d3edf0

CMYK: 0-55-0-0
RGB: 241-147-189
HEX: f193bd

CMYK: 65-0-50-0
RGB: 88-185-153
HEX: 4bb69a

FÄRGER 

FÄRGKODER

Till höger finns färgblandningar till alla färgsystem för olika 
typer av produktioner. Det är viktigt att färgerna återges rik-
tigt. Eftersom underlaget varierar från tryck till tryck, används 
ibland olika CMYK-blandningar beroende på pappersval, 
färgkoderna här är för obestruket papper (U). 

OM FÄRGSYSTEM 

PMS står för Pantone Matching System. PMS-systemet an
vänds vid dekorfärgstryck. Det är vanligt att kombinera en 
dekorfärg med fyrfärgstryck för att säkerställa att exempelvis 
färgen i en logotyp framställs exakt. PMS används bland annat 
vid tryck av visitkort och korrespondenskort. 

CMYK står för Cyan (blått), Magenta (rött), Yellow (gult) 
och K (svart). Dessa är de färger som används vid fyrfärgs
tryck i exempelvis annonser, trycksaker, affischer med mera. 
CMYK-färger beskrivs med en procentangivelse för varje färg. 

RGB står för Röd, Grön och Blå. Det är dessa kulörer som da-
torns skärm återger. RGB har en större färgrymd än CMYK 
och det är en av orsakerna till att det aldrig går att få exakt 
samma färg på en skärm som en trycksak eller utskrift. Med 
hjälp av speciferade färgkoder kan man ändå uppleva att det 
är i princip samma färg.

HEX är färgkoder som används vid färgsättning på webb-
platsen.

VISUELLA BYGGSTENAR
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Alertfärg

Primärfärg

Sekundärfärger

Komplementfärger

HEX: 004da5

HEX: 110b7a HEX: 110b7a

HEX: ff4d00

HEX: d3edf0 HEX: f9f7f5

HEX: 4bb69a HEX: f193bd HEX: 59203a

FÄRGER 

FÄRGKODER WEBBPLATS

För att kunna skapa en så lättill-
gänglig webbplats som möjligt, 
kompletteras färgskalan med 
några fler färger. Dessa färger är 
bara till för webben. Läkarför-
bundet Student följer Läkarför-
bundets mallar och därför sam-
ma färgskala, men där det är 
möjligt kan den egna rosa färgen 
användas. 

VISUELLA BYGGSTENAR
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TYPOGRAFI 

Utvalda typsnitt och speciell typografi är en viktig del för att 
bygga en enhetlig profil. Vår information ska vara tydlig och 
lättillgänglig. Därför har vi utvalda typsnitt för att fungera i olika 
sammanhang. Alla typsnitt är erkänt lättlästa och kompletterar 
varandra för olika syften. 

Huvudtypsnitt är Helvetica. På webben används den snarlika 
Graphik och på de datorer inget av de två typsnitten finns 
använder vi Arial. 

Arial eller Helvetica använder vi oss av när vi producerar 
något i Office-programmen. 

I trycksaker och i kontorsmaterial (visitkort med mera) använder 
vi Helvetica, både till rubriker och till brödtext. Som alternativ 
i brödtext i omfattande trycksaker kan Garamond användas. 

På webbplatsen använder vi Graphik som är framtaget för att 
ge god läsbarhet på bildskärmar. Lämplig storlek för brödtext 
är 9–12 punkter (Synskadades Riksförbund rekommenderar 
12–14 punkter) och 7–9 punkter för adressuppgifter.

Light  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Medium  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Italic  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Regular  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Italic  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold Italic  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Regular  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Italic  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold Italic  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Regular  ABCDEFGHILJKMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Italic  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Bold Italic  ABCDEFGHIJKLMNopqrstuvxyzåäö1234567890

Regular  

Italic  

Medium  

Medium Italic  

HELVETICA

GARAMOND

CALIBRI

ARIAL

PowerPoint Helvetica eller Arial

Word Helvetica eller Arial

E-postsignatur Calibri 

Trycksaker Helvetica och Garamond

Webb Graphik

Lathund för typsnitt

VISUELLA BYGGSTENAR
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GRAFIK
 

DIAGRAM OCH TABELLER

Syftet är att det ska bli så tydligt som möjligt och lätt att över-
blicka informationen. 

Färgerna utgår från vår färgpalett och kompletteras, enligt 
exempel, om fler alternativ är nödvändigt för att bilden ska bli 
så tydlig som möjligt.

LOREM			   IPSUM		  DOLOR		
	Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor
Lorem			    Ipsum		   Dolor

Tabell

Diagram

Diagram

VISUELLA BYGGSTENAR
GRAFISK PROFILMANUAL SVERIGES LÄKARFÖRBUND STUDENT
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BILDMANÉR

Val av bilder

Valet av bilder, bildernas innehåll, karaktär och i vilka 
sammanhang de används påverkar medvetet eller omed-
vetet intrycket av Sveriges läkarförbund Student. Därför 
är de viktigt att vi gör genomtänkta och konsekventa 
bildval, vare sig vi använder färdiga bilder eller står i 
avsikt att producera bilder. 

Bilder ska förstärka texten och dess budskap. Bilder 
som används med Sveriges läkarförbund Student som 
avsändare ska präglas av samma bildmanér för att skapa 
igenkänning och förmedla rätt känsla. Ett gemensamt 
bildspråk profilerar förbundet och bidrar till att stärka 
varumärket. Bilderna ska vara ärliga och visa verksam-
heten eller personerna som de är. De ska inspirera, och 
verka i samklang med vår valspråk: 

”Dagens läkarstudent - framtidens kompetens”

Inkluderande bilder

Vi ska arbeta för en bildkommunikation som speglar 
alla – oavsett kön, könsidentitet, hudfärg, religion, funk-
tionsförmåga, sexuell läggning och ålder. Vi ska sträva 
efter att alla personer som närvarar på bilden visas på 
ett fördomsfritt sätt.

Sveriges läkarförbund Student ska i sitt bildval sträva 
efter att:

»» hänsyn tas till de sju diskrimineringsgrunderna: 
kön, könsöverskridande identitet eller uttryck, 
etnisk tillhörighet, religion eller annan trosupp-

fattning, funktionsnedsättning, sexuell läggning 
och ålder.

»» bilder ska aldrig utgå från stereotypa 
föreställningar.

»» undvika onödiga värdeord och könsstereotypa 
uttryck.

Tänk på detta när du väljer bilder

»» Personlig och autentisk känsla. Läkarstudenter ska så 
långt som möjligt känna sig hemma i vårt bildval.

»» Levande och aktiva bilder.

»» Så långt det är möjligt ska vi ha människor på 
bilderna.

»» Ögonkontakt i så hög utsträckning som möjligt för 
att signalera öppenhet och relation. Gäller främst 
profilbilder. Bilder tagna i de olika lärandemiljöerna 
kan förlora sin dokumentära känsla med för onaturlig 
ögonkontakt.

»» Bilder med mild färgton och sparsam mättnad. Att 
gå nära kan förstärka känslan av närvarande och 
delaktighet.

»» Bilder som skapar nyfikenhet och spänning, som 
uttrycker det oväntade – inte det förväntade.

»» En bild, ett budskap – säg en sak med respektive bild.

»» Inkluderande – betraktaren ska uppleva att hen är på 

plats och en del av bilden.

Våra bilder ska företrädesvis vara i liggande format. 
Välj ett vidare utsnitt så att bilden kan beskäras till ett 
mer traditionellt porträttformat vid behov.

Bilder tas företrädesvis i liggande format med vidare utsnitt så att de kan 
beskäras vid behov.

De har en personlig och autentisk känsla som läkarstudenter kan känna 
igen sig i.

VISUELLA BYGGSTENAR
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BILDMANÉR

Bilder från lärandemiljöerna

Dessa bilder har en dokumentär karaktär, och visar situatio-
ner och miljöer från utbildningen, våra medlemmars vardag. 
Bilderna ska visa verkligheten så som den är. Dokumentär 
och vardaglig betyder inte trist! Vid fotografering: tänk 
på ljus, motivkomposition och på vad vi vill att bilden ska 
berätta/fokusera på.

Tillägg köpta bilder 

När vi behöver använder vi oss av bilder inköpta från bild-
byrå. Här är det viktigt att vi så långt det är möjligt säker-
ställer att de i sitt uttryck visualiserar läkarprogrammet och 
Sveriges läkarstudenter. Bilder från lärandemiljöerna har en dokumentär känsla. De har ett personligt och autentiskt uttryck som läkarstudenter kan känna 

igen sig i. Exempel bilder från egna miljöer.

Exempel köpta bilder som har en känsla av läkarprogrammet och Sveriges läkarstudenter.

VISUELLA BYGGSTENAR
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SPRÅKBRUK
 

Tonalitet i text

Tonaliteten ger en riktlinje för hur vi uttrycker oss i text. Den ska ses som ett riktmärke och inte som 
en uppsättning strikta regler. 

Sveriges läkarförbund Student ska kommunicera utifrån att vi är det fack- och professionsförbund 
som  samlar alla svenska läkarstudenter, i Sverige såväl som utomlands. Vi kan och ska vara bäst på 
att driva läkarstudenters kärnfackliga frågor likväl som att verka som en lobbyist i utbildnings- samt 
hälso- och sjukvårdspolitiska frågor. Vi kommunicerar med gedigen sakkunskap, professionalism och 
gott självförtroende. Vi lyfter gärna fram exempel på utveckling och framgångar men det får aldrig 
övergå i skryt, arrogans eller uppfattas som ”besserwisserfasoner”. 

Vi lyfter fram både våra medlemmar, lärare, patienter och andra professioner inom akademin och  
vården och vi kan kosta på oss att bjuda på oss själva – både ifråga om att dela med oss av kunskap 
och ifråga om en lagom självdistans, med glimten i ögat.

Vår tonalitet är ödmjuk och vi kan överraska både med våra perspektiv och med våra ordval.

Detta ska genomsyra vår kommunikation

Sveriges läkarförbund Student är: orädda i sin kommunikation, vi skapar intresse och involverar an-
dra, är tillgängliga och bjuder in till dialog och vi leder utvecklingen framåt genom kreativa idéer och 
stort engagemang. Vi är:

Engagerade – vi brinner för att skapa bästa möjliga förutsättningar för våra medlem-
mar att växa in i den kommande läkarrollen.

Professionella – vi har både djup och bred kunskap inom utbildnings- samt hälso- 
och sjukvårdsfrågor. Både ur det studentfackliga och det politiska perspektivet.

Lösningsfokuserade – vi ser saker på ett nytt sätt genom att kombinera nya insikter 
med tidigare erfarenheter, ansvar och sunt förnuft.

Dagens 
läkarstudent 
- framtidens 
kompetens

#framtidenskompetens
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